
1 

南三陸町第２次総合計画より 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

資料１−３ 



2 

南三陸町第２次総合計画より 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3 

南三陸町第２次総合計画より 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4 

南三陸町第２次総合計画より 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



5 

南三陸町第２次総合計画より 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



資料１—３ 

 

南三陸町総合戦略（抜粋） 

 

施策 4-2 南三陸ブランドを輝かせる（地域シンクタンクの創設） 

 

事業 4-2-① 南三陸ブランドの育成と管理 

具体的取り組み 
【新規】森・里・海・ひとに関する南三陸ブランドの育成と管理 

（フォレストック、FSC、ASC、バイオマス産業都市構想等） 

ＫＰＩ（重要業績評価指標） 基準値（H26） 目標値（H31） 

南三陸ブランド基準 

ブランド認定件数 

参画事業者数 

－ 

－ 

－ 

基準の策定 

10 件（累計） 

20 件（累計） 

年度計画 H27 H28 H29 H30 H31 

南三陸ブランドの育成と管理  
方策検討 制度設計 事業実施   

 
 

 

事業 4-2-② 地域資源の研究・共有 

具体的取り組み 

〔既存〕自然環境活用センターにおける、地域資源の調査・研究、人 

材育成、交流、情報発信（休止中） 

【拡充】財団等の組織を創設し、事業を移管することで、取り組みの 

効果を高め、新たな官民連携を呼び込むプラットフォームを 

つくる 

ＫＰＩ（重要業績評価指標） 基準値（H26） 目標値（H31） 

研究報告件数 

研究成果の事業化・商品化件数 

－ 

－ 

3 件（累計） 

1 件（累計） 

年度計画 H27 H28 H29 H30 H31 

地域資源研究 
 
方策検討 制度設計 事業実施   

 
 

 

※各基本目標に共通する取り組み（官民連携で南三陸町らしさを実現する）より抜粋 
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